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LiIMA A: Sertifikuotas marketingo specialistas

A2 MODULIO DEMONSTRACINIAI KLAUSIMY PAVYZDZIAI

Atsakyma suformuluokite aiskiai ir glaustai.
Atsakymus turite pateikti pridedamame atsakymuy lape, neiSeidami i$ rémelio riby.

Rasykite aiskiai, juodos arba tamsiai mélynos spalvos Sratinuku.

Nejskaitomai uzrasyti atsakymai arba atsakymai, pateikti kitoje atsakymy lapo puséje bus
nevertinami.

Bandomujy atvejo analiziy skaicius: 2

Sioje egzamino dalyje apradyti atvejai remiasi i$ dalies tikra ir i§ dalies i§galvota informacija.
Draudziama publikuoti be LiMA rastisSko leidimo.

Démesio! Rezultatus apvalinkite ne skai€iavimo metu, bet uzbaige skaiciavimus.
Apvalinama paliekant du skaitmenis po kablelio.

Sékmeés!
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1 atvejis: Motociklai
Jzanga

Vazingjimasis motociklu yra populiarus uzsiémimas. Per pastaruosius deSimtmecius
motocikly skaiCius Nyderlanduose iSaugo. Nuo 100 000 motocikly 1980 m. Sis skaiCius
padidéjo iki 800 000 vienety 2015 m. Motociklus daZniausiai perka 35-55 mety
amziaus vyrai. Daugiau kaip 1,3 min. Nyderlandy gyventojy turi vairuotojo pazymeéjima,
leidziantj vairuoti motociklg, taCiau tik 62 proc. jy yra savo vardu jregistrave Sig
transporto priemone. Like 38 proc., norédami smagiai praleisti dieng, reguliariai
iSsinuomoja motociklg. Norint jsigyti motociklg, teks pakloti vidutiniSkai apie
8 800 EUR. Motociklas paprastai naudojamas septynerius metus, po to jis kei€iamas
nauju. Motociklininkas, ketinantis pirkti motociklg, zvelgia placiai. Tokie Zmonés visa
Sirdimi jsitraukia j pirkimo procesg. Niekas niekada neperka pirmo pasitaikiusio
motociklo, nes jis kainuoja didelius pinigus. leSkant tinkamiausio motociklo surenkama
daug informacijos, tarpusavyje lyginami jvairis prekiy Zenklai. Renkantis motociklg
prekés Zenklo patikimumas ir gamintojo jvaizdis yra lygiai tokie pat svarbUs veiksniai,
kaip ir kaina. Ne maziau reikd§mingas motocikly platintojo teikiamas aptarnavimas.

Dauguma motocikly j Nyderlandy rinkg patenka per importuotojus. Importuotojai
rdpinasi motocikly jveZimu ir platinimu. Vienas importuotojas gali atstovauti daugiau
kaip vienam prekés Zenklui. Kai kuriy garsiy prekés zenkly (pvz., ,Harley-Davidson® ir
BMW) gamintojai dirba tik su tokiais platintojais, kurie atstovauja tik jy prekés zZenklus.
Greta vieno prekés Zenklo atstovy rinkoje taip pat yra platintojy, kurie sidlo jvairiy
gamintojy motociklus. Tokie platintojai laisvai renkasi, kokio prekés Zenklo ir modelio
prekes pirkti. Bet kuriuo atveju dauguma platintojy (60 proc.) yra savarankiSkos
jmoneés, kurios pacios nusprendzia dél asortimento ir tiesiogiai perka prekes iS
importuotojy. Nyderlandy rinkoje i$ viso veikia 15 importuotojy, kuriy kiekvienas turi
savo platintojy tinklg. Ekonomikos krizé stipriai palieté ir motocikly rinkg. Dél jos
Zenkliai smuko naujy motocikly pardavimas. Sumazéjusj motocikly pardavimg pajuto
ir naudoty transporto priemoniy rinka.

Moterys motociklininkés

Pagalvojus apie motociklo vairuotojg, prie$ akis visada iSkyla kresno vyro su dideliais
dsais, sédinCio ant ,Harley-Davidson®, vaizdas. Taciau pastaruoju metu vis daugiau
motery jgyja motociklininko pazyméjimg. Centrinio vairavimo jgidziy biuro
duomenimis, tokia tendencija akivaizdi nuo 2011 m. Nuo 2011 iki 2015 m. motery
motociklininkiy skaiCius iSaugo nuo 6 000 iki 9 800. Skaiciai taip pat rodo, kad per
pastaruosius vienerius metus motociklininko pazymeéjimg jgijo labai daug motery, kuriy
amzius nesiekia 24 mety: jy skaicius iSaugo nuo 2 500 iki 4 000. Neseniai Amerikoje
atliktas tyrimas parodeé, kad moterys motociklininkés jauciasi laimingesnés ir labiau
pasitiki savimi, nei moterys, kurios nevairuoja motociklo. Kalbant apie pasitikéjimg
savimi, motociklininkiy rezultatai yra geresni: 35 proc. motery motociklininkiy visada
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jauciasi savimi pasitikincios. Tik 18 proc. motociklo nevairuojanciy motery jauciasi taip
pat. Daugiau kaip 50 proc. motery motociklininkiy teigia, kad motociklas yra esminé jy
laimés pojucio dalis.

,Motorlady*

Annika Wahlburg visiSkai sutinka su teiginiu, kad motociklo vairavimas suteikia laime.
Ji yra motociklais prekiaujancios jmonés ,Motorlady®, kuri orientuojasi j augantj motery
motociklininkiy segmentg, savininké. Pati Annika yra entuziastinga motociklininke.
.,Motociklo vairavimas yra pats nuostabiausias dalykas. Nuo 2010 m. mes
orientuojamés j moteris motociklininkes ir turime iSskirting amerikietiSky motocikly
,Fancybikes* platinimo teise. Nyderlanduose motociklg ,Fancybikes* galima jsigyti tik
musy jmonegje ir niekur kitur‘. Vartotojams nesunku suZinoti apie prekybos jmone
.Motorlady®. 1S dalies dél to reikéty dékoti pastaraisiais metais jdétoms marketingo
pastangoms. ,Fancybikes® sitlo jvairiy modeliy motocikly, priskiriamy skirtingiems
kainy diapazonams. Kuriant jvairius modelius buvo atsiZzvelgiama j moteris: pavyzdziui,
numatyta pazeminta sédyné, pasirinktos lengvesnés medziagos. Spalvos ir priedai taip
pat be priekaisty. Motocikly spalvy gama ir moteridki priedai (veidrodéliai, Salmai,
kostiumai, krepSiai ir kelioninés dézés) patenkins bet kokj skon;.

Interneto svetainé ir internetinis marketingas

Iki Siol turéjusi tik fizine parduotuve, jmoné ,Motorlady” neseniai pristaté ir savo
interneto svetaine. Interneto svetainé pirmiausia yra skirta moterims motociklininkéms,
kurios nori susipazinti su Sios specializuotos parduotuvés sitGlomais skirtingais
motocikly modeliais ir jy kainy jvairove. Patys motociklai néra perkami internetu.
Annika sako: ,Motociklg reikia jausti. Jausti, kaip véjas kedena plaukus, kaip paspaudi
greiCio pedalg ir nuleki. Dauguma potencialiy pirkéjy iSsirenka motociklg internetu, o
po to atvyksta j parduotuve jo iSbandyti“. Taip pat didZioji dalis su motociklais susijusiy
prekiy vis dar perkama fizinéje parduotuvéje. Pusé Zmoniy palygina produktus
internete, o paskui atvyksta | motocikly parduotuve jsigyti pageidaujamos prekeés. IS
viso daugiau kaip 70 proc. produkty parduodama fizinéje parduotuvéje. ,Motorlady*
paleido interneto svetaine iS dalies siekdama padidinti savo pavadinimo zinomuma.
Siuo metu Annika uzsiima internetinio marketingo planu, j kurj jtraukta reklama
paieSkos sistemose (angl. SEA) ir reklama interneto svetainése (angl. display
advertising).



2018 |— MA

1 klausimas (16 baly)
Motociklizmo populiarumas Nyderlanduose auga ir vis daugiau motery séda ant

motociklo. Jmoné ,Motorlady®, sitlydama prekés Zenklg ,Fancybikes®, orientuojasi |
moteris motociklininkes.

a) Kokio modelio pirkéjo elgseng atspindi naujo motociklo pirkimas?
Savo atsakyma pagrjskite remdamiesi bent 3 pozymiais ir atvejyje pateikta
informacija.

b) Kiek motocikly sudaro vidutine pakeitimo paklausg (angl. replacement
demand) per metus? Suapvalinkite atsakyma iki sveiko skaiCiaus.

C) Nurodykite keturis veiksnius, kurie daro poveikj pirkejy jautrumui kainai (angl.
price sensitivity).

d) Paaiskinkite 3 paskirstymo tipus rasis ir nurodykite, kokio tipo paskirstymag
naudoja ,Motorlady®.

e) Apibudinkite sgvokas ,reklama paieSkos sistemose” (angl. SEA) ir ,reklama
interneto svetainése” (angl. display advertising). Sugalvokite po abiejy reklamos rasiy
pavyzdj jmonei ,Motorlady*.



2 atvejis: Ar spésite pabeégti laiku?
Jzanga

Pabégimo kambarys - tai zaidimas, kurio tikslas yra pabégti i§ tam tikros erdves
sprendziant galvosikius ir atsakant j klausimus. Zaidimas skirtas Zmoniy grupei.
Zaidéjai uzdaromi kambaryje ir jiems duodama uZduotis bendradarbiaujant
tarpusavyje per 60 minuciy i jo iSeiti. Pabégimy kambariy prieSistoré gludi
kompiuteriniuose zaidimuose. Remiantis kompiuteriniais Zaidimais, kurie angliSkai
vadinami ,Escape games®, buvo sukurti fiziniai kambariai. Jie apima internetiniy
pabégimo kambariy, interaktyvaus teatro, siaubo kambariy, galvosukiy ir lobio
ieSkojimo elementus. Pirmas pabégimo kambarys atsirado Japonijoje, 2007 m.

Nyderlandy pabégimo kambariy rinka

Nyderlandai buvo viena pirmyjy Vakary Europos $aliy, kurioje atsirado pabégimo
kambariai. Pirmi pabégimo kambariai buvo sukurti 2013 m., Mastrichte ir Eindhovene.
2015 m. Nyderlanduose buvo 238 pabégimo kambariai, jsiktre 133 vietose. Pabégimo
kambariy pasitlos plétra zengia dar tik pirmus Zingsnius. Tikimasi, kad per ateinancius
penkerius metus ji akivaizdziai iSaugs. Plétra palies ne tik tam skirtose vietose Sig
paslaugg teikianCius asmenis. Pabégimo kambariais, kaip Salutine veikla, turéty
susidométi ir dabartiniai laisvalaikio, pramogy, apgyvendinimo ir vieSojo maitinimo
paslaugy teikéjai. Pavyzdziui, pabégimo kambarius, kaip papildomg paslauga, galéty
sitlyti pramogy parkai, kempingai, atostogy parkai, boulingai ir Zaidimy aikstelés.
Nedidelés investicijos ir didelis Zaidimo kdréjy bei vartotojy kirybingumo poreikis
skatina tolesnj rinkos augima. Reikia pastebéti, kad didéja ne tik dabartiniy pabégimo
kambariy apyvarta, bet dél mazy investiciniy sgnaudy Siame etape gera ir grgza nuo
pardavimy. 2015 m. vidutiné pardavimy grgza Siame sektoriuje buvo 10 proc.
Ateinanciais metais paklausa iS naujy vartotojy pusés labai augs.

Davido ir Nilso pabégimo kambarys

Zaidimy fanatikai Davidas ir Nilsas gerai Zino, kas yra pabégimo kambarys. Jie taip
susidomeéjo pabégimo kambariais, kad praéjusiais metais patys atidaré vieng jy
Amsterdame. Jy pabégimo kambarys jsikdres unikalioje vietoje — apleistoje gamykloje.
Entuziastingai nusiteike Davidas ir Nilsas sako: ,Pabégimo kambarys yra patraukli
atsvara socialiniams tinklams ir pramogy parky siGlomiems atrakcionams. Be to, savo
pabégimo kambaryje mes sitlome patirti virtualig realybe, kuri suteikia papildomg
matmenj ir dar labiau jtraukia zZaideéjus, dévinCius specialius akinius, | istorijg. Mes
orientuojamés | individualius lankytojus: paprastai tai yra draugy kompanijos,
mergvakariy arba bernvakariy dalyviai“. Naujausia Davido ir Nilso idéja — mobilts
pabégimo kambariai. Jie pasizymety lankstumu, nes juos baty galima perveZztij jvairias
vietas. Puiki idéja festivaliams arba dideléms jmoniy Sventéms.



Sékmeés veiksniai

Geras pabégimo kambarys jtraukia zaidéjus j kuriamg istorijg ir leidzia jsijausti.
Prideéjus tinkamy detaliy pasakojimas tampa gyvas. Tokios detalés turi atitikti kambario
temg ir kurti nuotaikg: pavyzdziui, tai gali bati temg atitinkantys drabuziai (kaliniy
kostiumai) arba uzsakymg patvirtinantis SMS praneSimas iS pasakojimo veikéjo.
Galvosukiy ir mjsliy sunkumo lygis turi gerai atitikti Zaidéjy sugebeéjimus, o dalis
sprendimo turi bati nulemta bendradarbiavimo ir grupinio darbo. Be to, zaidimus,
uzduotis, pasakojimus ir erdves reikia nuolat atnaujinti. Reikia nepamirsti ir tokiy
pabégimo kambariy karéjy kirybingumo IT, komunikacijos, persirengimo, dekoracijy ir
galvosukiy srityse.

Ateitis

Davidas ir Nilsas turi aibe kdrybingy idéjy, susijusiy tiek su dabartiniu pabégimo
kambariu, tiek su ateityje planuojamu mobiliu kambariu. Jie mato ateitj rozinémis
spalvomis ir laukia nesulaukia, kada galés toliau plétoti savo planus iridéjas. 1 lenteléje
pateikta jy jmonés pelno (nuostolio) ataskaita rodo, kad jau pirmaisiais veiklos metais
gautas pelnas!

2015

Apyvarta 100 000 EUR
Jsigijimo savikaina 25 000 EUR
Metinés sgnaudos

Reklamos biudzetas 3000 EUR
Nuoma 4000 EUR
Personalo sgnaudos 45 000 EUR
Valymo sgnaudos 1500 EUR
Draudimo sgnaudos 750 EUR
Bendros sgnaudos 54 250 EUR
Veiklos rezultatas 20 750 EUR
Palikany iSlaidos 10 000 EUR
Pelnas iki mokesciy 10 750 EUR

1 lentelé. Davido ir Nilso pabégimo kambario pelno (nuostolio) ataskaita
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2 klausimas (9 balai)
Pabégimo kambarys - tai zaidimas, kurio tikslas yra pabégti i§ tam tikros erdvés.

Davidas ir Nilsas yra sukire pabégimo kambarj. Jie ruoSiasi netrukus taip pat pasitlyti
mobily pabégimo kambar;j.

a) Nustatykite, kokiame prekés gyvenimo ciklo etape yra Nyderlandy pabégimo
kambariai. Savo atsakymag pagrjskite dviem pozymiais, kuriuos rasite tekste.

b) Kokig augimo strategijg pagal Ansoff‘g atitinka mobilaus pabégimo kambario
sukdrimas? Savo atsakyma pagrjskite.

C) Pateikite balanso ir pelno (nuostolio) ataskaitos apibréztis.

d) Apskaiciuokite Davido ir Nilso pabégimo kambario 2015 m. grgzg nuo
pardavimy (angl. ROS). Parodykite skaiCiavimus ir suapvalinkite juos iki dviejy
deSimtyjy.

€) Kokig iSvadg galima padaryti remiantis Davido ir Nilso pabégimo kambario
graza nuo pardavimy 2015 m.?
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1 klausimas (16 baly)
Motociklizmo populiarumas Nyderlanduose auga ir vis daugiau motery séda ant

motociklo. Jmoné ,Motorlady®, sitlydama prekés Zenklg ,Fancybikes®, orientuojasi j
moteris motociklininkes.

la Kokio modelio pirkéjo elgseng atspindi naujo motociklo pirkimas? Savo atsakymag
pagrjskite remdamiesi 3 poZymiais ir atvejyje pateikta informacija. (4 balai)




1b Kiek motocikly sudaro vidutinj pakeitimo poreikj (angl. replacement demand) per
metus? Suapvalinkite atsakymg iki sveiko skaiCiaus. (2 balai.)

1c Nurodykite keturis veiksnius, kurie daro poveikj pirkéjy jautrumui kainai
(angl. price sensitivity). (2 balai)




1d Paaiskinkite 3 paskirstymo (platinimo) rasis ir nurodykite, kokios rasies
paskirstyma naudoja ,Motorlady®. (4 balai).

le. Apibadinkite sgvokas ,reklama paieSkos sistemose” (angl. SEA) ir ,reklama
interneto svetainése” (angl. display advertising). Sugalvokite po abiejy reklamos risiy
pavyzdj jmonei ,Motorlady“. (4 balai).
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2 klausimas (9 balai)
Pabégimo kambarys - tai Zaidimas, kurio tikslas yra pabégti iS tam tikros erdvés.

Davidas ir Nilsas yra sukire pabégimo kambarj. Jie ruoSiasi netrukus taip pat pasitlyti
mobily pabégimo kambar;j.

2a. Nustatykite, kokiame prekés gyvenimo ciklo etape yra Nyderlandy pabégimo
kambariai. Savo atsakymg pagrjskite dviem pozymiais, kuriuos rasite tekste. (2 balai)

2b. Kokig augimo strategijg pagal Ansoff‘g atitinka mobilaus pabégimo kambario
suklrimas? Savo atsakyma pagrjskite. (2 balai).
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2c. Pateikite balanso ir pelno (nuostolio) ataskaitos apibréZzimus. (2 balai)

2d. Apskaiciuokite Davido ir Nilso pabégimo kambario 2015 m. grgzg nuo pardavimy
(angl. ROS). Parodykite skaicCiavimus ir suapvalinkite juos iki dviejy deSimtyjy.
(1 balas)

2e. Kokig iSvadg galima padaryti remiantis Davido ir Nilso pabégimo kambario grgza
nuo pardavimy 2015 m.? (2 balai)

A2 MODULIO PABAIGA.
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ATSAKYMAI IR VERTINIMO INSTRUKCIJOS (VISO - 27 BALAI)

1 klausimas (16 baly)

Motociklizmo populiarumas Nyderlanduose auga ir vis daugiau motery séda ant
motociklo. |moné ,Motorlady®, sitlydama prekés Zenklg ,Fancybikes®, orientuojasi |
moteris motociklininkes.

la Kokio modelio pirkéjo elgseng atspindi naujo motociklo pirkimas? Savo atsakymag
pagrjskite remdamiesi 3 pozymiais ir atvejyje pateikta informacija. (4 balai)

la. ISpléstinis (sudétingas, kompleksinis) problemos sprendimas.

Rizika: didelé

Jsitraukimo lygis: aukstas

Pirkimo daZznumas: retas

Renkamas informacijos kiekis: daug
Svarstomy alternatyvy rinkinys: platus
Kaina: auksta

IStrauka i$ teksto: "Motociklininkas, ketinantis pirkti motociklg, Zvelgia placiai. Tokie
Zzmonés visa Sirdimi jsitraukia j pirkimo procesg. Niekas niekada neperka
pirmo pasitaikiusio motociklo, nes jis kainuoja didelius pinigus. leSkant
tinkamiausio motociklo surenkama daug informacijos, tarpusavyje lyginami
jvairts prekiy zenklai. Renkantis motociklg prekés Zzenklo patikimumas ir
gamintojo jvaizdis yra lygiai tokie pat svarbUs veiksniai, kaip ir kaina. Ne
maziau reikdmingas motocikly platintojo teikiamas aptarnavimas.”

Vertinimas: 1 balas uz teisingg pirkimo elgsenos jvardinimg, 1 balas uz teisingai
jvardintg charakteristikg. Svarbu: Pirkimo elgsenos tipas turi atspindéti
jvardintas charakteristikas. PrieSingu atveju balai nepriskiriami.
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1b Kiek motocikly sudaro vidutinj pakeitimo poreikj (angl. replacement demand) per
metus? Suapvalinkite atsakymg iki sveiko skaiCiaus. (2 balai.)

1b.  Pakeitimo paklausa:

Rinkos dydis = 1.3000.000

Turi = 62% * 1.300.000 = 806.000
Motociklas keiCiamas kas septyneri metai
Pakeitimo paklausa:= 806.000/7 = 115.143

Vertinimas:

1 balas uz teisingg turétojy skaiciy: 806.000

1 balas uz teisingg pakeitimo paklausos apskaiCiavimg: 115.143.

Jei neteisingai apskaiciuotas turéjoty skaicius, taCiau teisingai padalinta i$ septyneriy
mety, skirti 1 balg.

Viso: 2 balai.

1c Nurodykite keturis veiksnius, kurie daro poveikj pirkéjy jautrumui kainai (angl.
price sensitivity). (2 balai)

C.
Pirkéjo jautrumas kainai priklauso nuo:

- Produkto batinumo.

- Pakaitaly buvimo.

- Pirkimo tipo (retas, vienkartinis arba daznas rutininis).

- Galimybés palyginti kainas.

- Produkto paprastumo.

- Vartotojo lojalumo prekes Zenklui.

- Jautrumo socialiniam statusui (pvz., prekés Zzenklas Harley-Davidson).

Vertinimas:
2 balai uz 4 tinkamai jvardintus veiksnius, 1 balas uz 3 teisingai jvardintus veiksnius,
0 uz 2 ir maziau jvardinty veiksniy.
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1d Paaiskinkite 3 paskirstymo (platinimo) rasis ir nurodykite, kokios rusies
paskirstyma naudoja ,Motorlady®. (4 balai).

1d.

Intensyvus paskirstymas:

- Aukstas produkto prieinamumas

- Bldingas kasdieniams produktams.

Atrankinis paskirstymas

- Produkto prieinamumas ne toks aukstas, taCiau nemazai pagal kriterijus atrinkty
kanaly jj parduoda.

- Bldingas pasirenkamoms prekéms (angl. shopping goods).

ISskirtinis paskirstymas

- Tik i8imtines teises gave kanalai gali pardavinéti produktg/prekés Zzenklg
konkrecioje teritorijoje.

- Bidingas ypatingoms prekéms

Motorlady paskirstymas iSskirtinis: jiems suteiktos iSskirtinés prekés Zenklo
.Fancybikes* teisés. Tai vienintelé parduotuvé Nyderlanduose, kur galima
jsigyti ,Fancybikes. Motociklai — ypatinga preké.

Vertinimas:

3 balai uz tris teisingai jvardintus paskirstymo tipus ir argumentacija.

2 balai uz du teisingai jvardintus paskirstymo tipus ir argumentacija.

1 balas uz vieng teisingai jvardintg paskirstymo tipg ir argumentacija.
1 balas uz teisingai jvardintg Motorlady paskirstymo tipa.

Viso: 4 balai.

le. Apibadinkite sgvokas ,reklama paieSkos sistemose” (angl. SEA) ir ,reklama
interneto svetainése” (angl. display advertising). Sugalvokite po abiejy reklamos rasiy
pavyzdj jmonei ,Motorlady“. (4 balai).

le.

SEA: reklama paieSkos sistemose. (Search Engine Advertising). Produktai
reklamuojami per apmokamus paiesSkos rezultatus. Pavyzdys: Motorlady
AdWords kampanija Google (atvedimui j puslapj).

Reklama interneto svetainése, display advertising: online baneriai ir reklama, kuriais
siekiama generuoti srautg j puslapj. Taip pat taikoma prekés znklo zinomumui
didinti. Pavyzdys: Baneriai, atkreipiantys vartotojy démes;j ir nukreipiantys |
Motorlady svetaine.

Vertinimas: 1 balas uz teisingg kiekvieno termino paaiskinimg. 1 balas uz teisingg
pavyzd;.

Viso: 4 balai.
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2 klausimas (9 balai)
Pabégimo kambarys - tai zaidimas, kurio tikslas yra pabégti i§ tam tikros erdvés.

Davidas ir Nilsas yra sukire pabégimo kambarj. Jie ruoSiasi netrukus taip pat pasialyti
mobily pabégimo kambar;j.

2a. Nustatykite, kokiame prekés gyvenimo ciklo etape yra Nyderlandy pabégimo
kambariai. Savo atsakymg pagrjskite dviem pozymiais, kuriuos rasite tekste. (2 balai)

2a. Jvedimo etapas.

IStrauka i$ teksto: “Pabégimo kambariy pasitlos plétra Zengia dar tik pirmus
Zingsnius. Tikimasi, kad per ateinancius penkerius metus ji akivaizdziai iSaugs.
Plétra palies ne tik tam skirtose vietose Sig paslaugg teikianCius asmenis.
Pabégimo kambariais, kaip Salutine veikla, turéty susidométi ir dabartiniai
laisvalaikio, pramogy, apgyvendinimo ir vieSojo maitinimo paslaugy teikéjai.
(...) Nedidelés investicijos ir didelis zaidimo karéjy bei vartotojy kirybingumo
poreikis skatina tolesnj rinkos augima.”

Vertinimas: 1 balas uz teisingg etapg. 1 balas uz paaiskinimg (jvardintas arba
panasiai aprasSytas teksto dalis)
Viso: 2 balai.

2b. Kokig augimo strategijg pagal Ansoffg atitinka mobilaus pabégimo kambario
suklrimas? Savo atsakyma pagrjskite. (2 balai).

2b.  Rinkos vystymas: esamas produktas (pabégimo kambarys) naujoje rinkoje
(festivaliai arba didelés jmonés).

Vertinimas: 1 balas uz rinkos vystyma, 1 balas uz paaiskinima.

Viso: 2 balai.

2c. Pateikite balanso ir pelno (nuostolio) ataskaitos apibréztis. (2 balai)

2c.  Balansas parodo turto ir jsipareigojimy blseng, taip pat akcininky indelj
organizacijoje.

Pelno-nuostolio ataskaita parodo organizacijos gautas pajamas ir iSlaidas nustatytu
laikotarpiu (paprastai per metus). Pelno nuostolio ataskaitos rezultatas yra pelnas
(teigiamas balansas) arba nuostolis (neigiamas balansas).

Vertinimas: 1 balas uz teisingg balanso apraSymg. 1 balas uz teisingg pelno-
nuostolio ataskaitos aprasyma.

Viso: 2 balai.
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2d. Apskaiciuokite Davido ir Nilso pabégimo kambario 2015 m. pardavimy gragzg
(angl. ROS). Parodykite skaicCiavimus ir suapvalinkite juos iki dviejy deSimtyjy.
(1 balas)

2d. ROS = pelnas iki mokescCiy / pajamos * 100%

10,750/ 100,000 * 100% = 10.75%

Vertinimas: 1 balas uZ teisingai apskaiCiuotg ROS

Viso: 1 balas.

2e. Kokig i8vadg galima padaryti remiantis Davido ir Nilso pabégimo kambario
investicijy grgza 2015 m.? (2 balai)

2e.  Vidutiné graza sektoriuje 2015 metais buvo 10%. Davidas ir Nilsas
demonstravo vos geresnj rezultatg nei rinkos vidurkis (10.75%). IS esmés galima
sakyti, kad jy veikla atitinka rinkos vidurkj.

Vertinimas: 2 balai uz teisingg iSvada. Jei ROS buvo apskaiCiuotas neteisingai,
taciau to rezultato pagrindu daroma teisinga iSvada, balai uzskaitomi.
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